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Barbeiro exige

A Ciﬂade atencdo redobrada

em Aguas Claras

A regido estd entre as que mais registram a presenga
do inseto transmissor da doenga de Chagas no DE.
Sé em 2023, foram capturados 262 barbeiros, oito deles infectados

pelo protozodrio causador da doenca. A Vigilincia Ambiental
orienta moradores a identificar, capturar com seguranca e acionar os
canais oficiais de satde.
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jornalistas

A cidade que mais cresce no DF também se destaca

DF Plaza 8 anos

Pelo seu ecossistema de comunicagﬁo, Jornais, revistas, Shopping celebra aniversdrio em 19 de setembro com novidades para
ridios e portais digitais dio voz a comunidade, o publico. Entre as novas operagdes confirmadas estao Havaianas,
registram o cotidiano e aproximam moradores Usaflex, Milon e o restaurante SimPréo, reforcando o mix variado
das pautas que impactam a vida real. Entre os que acompanha o crescimento da cidade e faz do DF Plaza um

espaco de compras, lazer e convivéncia para milhares de moradores.
pag p p

protagonistas’ estao DF quas Claras, @AguasClaras. PAGINA 11
bsb, Revista Aguas Claras, Aguas Claras Midia e o

Folha de Aguas Claras, além de outras iniciativas que
reforcam o jornalismo comunitdrio como ferramenta
de cidadania e identidade local.
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Manhattan Shopping
abre em novembro

Com 85% das obras concluidas, 0 novo empreendimento da

Paulo Octédvio serd inaugurado em 1° de novembro de 2025 na
Avenida das Araucdrias. O shopping terd cerca de 60 lojas, hub
gastrondmico, Livraria da Vila, Smart Fit, brinquedoteca de 200 m?
e serd totalmente pet-friendly.
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POR ALINE DINIZ

guas Claras é a regiao admi-
nistrativa que mais cresce no
istrito Federal, abrigando
nao apenas grandes prédios e novos
empreendimentos, mas também um
ecossistema de veiculos de comunica-
¢ao que ajudam diariamente a contar
a histéria e os desafios da comunida-
de local. Jornais impressos, revistas,
radios e portais digitais dao voz aos
moradores, registram acontecimentos
e torna-se referéncia na rotina, fora e
principalmente na cidade.

Com pautas bem abrangentes,
que vao desde mobilidade urbana até
cultura e lazer, entre outros, cada um
dos veiculos atuantes na cidade cum-
pre um papel fundamental: comuni-
car a todos sobre a realidade de Aguas
Claras. Em meio a concorréncia das
midias nacionais e ao avanco das re-
des sociais, os comunicadores locais
enfrentam desafios, mas mantém
viva a missdo de produzir conteddo
de interesse direto para o publico da
regiao.

Entre os principais nomes de vei-
culos e seus fundadores estio: DF
Aguas Claras, comandado por Cle-
ber Barretos; @AguasClaras.bsb, de
Rochelly Costa; a Revista Aguas Cla-
ras, dirigida por Orlando Antunes; o
Aguas Claras Midia, de Patricia Re-
belo; e o Folha de Aguas Claras, idea-

As muitas vozes
de Aguas Claras

“Nosso compromisso é ser Util e
relevante para os moradores”,
afirma Cleber. A proximidade com
a populacdo é central: grande
parte das pautas chega por meio
de sugestdes enviadas em grupos
de WhatsApp, no Instagram e
pelo site. Ao longo dos anos,

o DF Aguas Claras conquistou
credibilidade e impacto direto
na vida da cidade, dando voz
a mobilizacées como a pressdo
popular pela construcgo da
Terceira Saida e apoiando
campanhas sociais e demandas
de infraestrutura, conta Cléber
Barreto

FOLHA DE AGUAS CLARAS

lizado e fundado por Rafael Souza.
Além deles, a cidade também conta
com o trabalho de Todi Moreno, no
Radar Aguas Claras; Paulo, no Aguas
Claras News; e Felipe, a frente da Ré-
dio Estacao Aguas Claras. Juntos, to-
dos esses comunicadores constroem
uma rede plural que d4 identidade a
cidade.

Cleber Barretos, fundador do DF
Aguas Claras, que explicou que sua
motivagao sempre foi contribuir para
uma cidade melhor, pois percebeu
que havia a demanda de um canal
confidvel de informacio em meio ao
rapido crescimento da regido. Criado
em 2010, inicialmente no Twitter,
segundo Cleber, o veiculo se consoli-
dou como um dos maiores de Aguas
Claras e se tornou um elo entre co-
munidade, comércio e poder publico.

Apesar dos desafios de custos e da
velocidade da informacio, o futuro
¢ de expansao. O veiculo aposta na
integragao de plataformas, como a re-
cém-lancada TV Web Aguas Claras, e
segue firme no propdsito de ser uma
das principais referéncias em comu-
nicacio local, diz Cleber.

J& a jornalista, relagdes-puablicas
e influenciadora Rochelly Costa,
fundadora do @AguasClaras.bsb,
diz que criou o projeto ao perceber
a necessidade de oferecer informa-
¢oes locais organizadas e confidveis,
especialmente para quem chegava a
cidade em busca de referéncias sobre

Jornais, revistas, rédios

e portais digitais ddo

identidade a regido e aproximam
moradores das noficias que
impactam o dia a dia da cidade.

comércio, servigos e transporte.

Essa credibilidade, segundo ela,
garante a conflanga de moradores,
empresdrios e leitores niao somente de
Aguas Claras, mas de todo o Distrito

£

O @AguasClaras.bsb surgiu
ainda na era do Facebook,
antes da popularizacéo do

Instagram, para ser uma ponte
de informacéo Util, independente
e fransparente. Hoje, apesar dos

custos operacionais para manter a
equipe e o CNPJ, Rochelly afirma
que o grande diferencial do @
AguasClaras.bsb é a credibilidade
conquistada pela postura
apartiddria e pelo compromisso
em entregar conteddo fiel a

realidade da cidade.
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Para Orlando, da Revista Aguas
Claras, casos como o recurso
para a creche esse reforcam

a importancia da imprensa
local como instrumento de

transformacao social. Por isso, a

Revista Aguas Claras segue firme

em seu compromisso com Aguas

Claras.

Federal.

Outra voz que proporciona infor-
magio e um espago de fala aos mora-
dores ¢ a da Revista Aguas Claras, di-
rigida por Orlando Antunes e, desde a
sua criagdo, tem como marca a defesa
dos interesses coletivos da cidade. Sua
linha editorial nasceu das demandas
reais dos moradores, com foco em
promover escuta ativa a populacio e
em cobrar a presenca de servigos pu-
blicos essenciais, como delegacia, hos-
pital, UPA, creches e escolas.

Um dos episédios mais marcantes
foi a mobiliza¢io liderada pela revis-
ta para garantir recursos destinados a
construgio de uma creche, conquista
que contou com o apoio de um depu-
tado distrital ao qual tivemos acesso.
A verba chegou a ser aprovada, mas
acabou, 2 época, devolvida por falta
de empenho da administragdo regio-
nal, frustrando a comunidade.

CIDADE INFORMADA

O comego de cada um dos veicu-
los, hoje j4 muito bem estabelecidos
em Aguas Claras, tem suas peculia-

ridades. O Aguas Claras Midia, por

exemplo, nasceu quase como uma
brincadeira, segundo sua criadora,
Patricia Rebelo, profissional da 4rea
de tecnologia. No inicio, o site tinha
uma identidade visual colorida, ani-
mada e divertida, desenvolvida por
uma amiga — o que ela particular-
mente adorava. Mas, segundo Pa-
tricia, logo precisou adotar um tom
mais sébrio para transmitir credibili-
dade e se consolidar como veiculo de
comunicagao local.

Sem editoria fixa, o portal cobre
desde mobilidade urbana até cultu-
ra, sempre com olhar voltado para os
moradores. Muitas pautas surgem do
contato direto com a administragio
regional, batalhio da PM e érgaos
publicos, mas também das sugestoes
da prépria comunidade — como a
reportagem recente sobre acessibi-
lidade, inspirada em uma dentincia
de um morador com deficiéncia de
mobilidade.

E isso se deve, segundo ela, a pro-
ximidade a comunidade, que, com o
passar do tempo, cria lagos de con-
fianca. Diferente dos grandes veicu-
los da midia, que se reportam a po-
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Com olhar atento as mudancas
e & participacdo ativa da
comunidade, Rafael vé& no

jornalismo comunitdrio uma
ferramenta de fortalecimento da
cidadania. “Nosso compromisso
é com a cidade e com as pessoas
gue vivem aqui. A comunicacdo
local precisa ser cada vez mais
valorizada porque é ela que
registra, denuncia, celebra e,
sobretudo, conecta os moradores
ao que é verdadeiramente
relevante para sua vida.”

pulac¢io local somente em momentos
e pautas pontuais de maior repercus-
sa0, mas com quem de fato estd coti-
dianamente zelando e comunicando
as necessidades dos moradores, como
os veiculos de comunicagio regionais.

Com formag¢io em Jornalismo e
especializagio em Jornalismo Comu-
nitdrio e Design Grdfico, Rafael Sou-
za é uma das vozes mais experientes
na comunicagio local do Distrito
Federal. Atua também no Jornal do
Guard, o mais tradicional veiculo co-
munitdrio da capital, com mais de
quatro décadas de existéncia. Foi 14
que aprendeu, na prética, o valor de
uma pauta hiperlocal, que dd voz a
populac¢do, escuta as demandas reais
dos moradores e atua como ponte en-
tre comunidade e poder publico.

H4 mais de 10 anos, Rafael trouxe
essa mesma filosofia para Aguas Cla-
ras, onde fundou o Folha de Aguas
Claras, com o objetivo de manter
viva a esséncia do jornalismo comu-
nitdrio em uma cidade em cresci-
mento acelerado. “Acredito no poder
transformador da informacio local
e, acima de tudo, na importincia do
jornal impresso como instrumento
de cidadania”, afirma. Por um tempo,
a Folha de Aguas Claras circulou em
aprceria com o DFAguas Claras, em
parceria com Cléber Barreto e Patri-
cia Rebelo, que fazia parte da equipe
a época. Daquela experiéncia sairam
trés fortes veiculos de comunicagao
na cidade.

O Folha de Aguas Claras segue o
modelo que consagrou o Jornal do
Guard: uma cobertura préxima das
pessoas, com atengdo as histérias do
cotidiano, aos desafios urbanos e a
valorizagio do comércio e dos servi-
cos da cidade. Para Rafael, mesmo
diante da digitalizacio da informa-
¢ao, o impresso ainda tem papel es-
sencial. “O papel nos permite chegar
onde o digital muitas vezes nio al-
canga. A presenga fisica do jornal nas
maos do leitor é também uma forma
de pertencimento.”

OUTRAS VOZES QUE
COMPLETAM 0 CENARIO

Além dos veiculos que participa-
ram desta reportagem, Aguas Claras

Hoje, o grande desafio é driblar os
custos de trafego pago e a queda
de alcance nas redes sociais.
Ainda assim, Patricia reforca
que o jornalismo comunitdrio
ndo é movido pela competicao,
mas pela parceria entre veiculos

locais. “O impacto se reflete em
campanhas de conscientizacéo,
enquetes e matérias que ddo
voz aos moradores, sempre com
equilibrio e imparcialidade”,
destaca Patricia.

conta com outras importantes vozes
no jornalismo local: Todi Moreno, do
Radar Aguas Claras; Paulo, no Aguas
Claras News; e Felipe, a frente da Ré-
dio Esta¢io Aguas Claras.

Todos esses profissionais e vei-
culos, juntos, ajudam a compor um
ecossistema plural e colaborativo, no
qual fomentar a informacio de fatos
que ocorrem diariamente na cidade
de forma mais préxima e conectada
com a realidade dos moradores é, sem
ddvida, um dos objetivos centrais de
cada um deles. Além disso, promo-
vem com exceléncia o empresariado
local, a fim de que todos tenham seu
bem-estar atendido e uma qualidade
de vida cada vez melhor, fortalecen-
do, assim, cada vez mais a identidade
de Aguas Claras.
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Administracéo disponibiliza
nova ferramenta de gestdo

Administragio Regional de
Aguas Claras langa uma nova
erramenta na aba “Dados
Abertos", com o objetivo de ampliar a
transparéncia e facilitar o acesso da po-
pulacio as informagdes sobre as acoes,
servicos e resultados da gestao local. A
plataforma retine dados consolidados
semestralmente e estard disponivel no
site oficial da Administracio para con-
sulta puablica.

A iniciativa estd alinhada ao De-
creto n°® 34.276/2013 e as diretrizes
da Lei de Acesso a Informagio (Lei n°
12.527/2011), promovendo o con-
trole social e o direito do cidadio a
informacdo clara, precisa e acessivel.
A ferramenta permite a visualizagio
de indicadores por drea de atuagao
da Administragio, como ouvidoria,
obras, licenciamento, protocolo, co-
municagio institucional, entre outras.

ALUGUEL
GARANTIDO

Nesta fase inicial, os dados serao
atualizados semestralmente. A partir
de 2026, a previsio é de que as atua-
lizagbes passem a ocorrer de forma
bimestral, aprimorando o acompa-
nhamento dos resultados por parte da
sociedade. O uso da ferramenta pelos
cidaddos é um mecanismo importante
para o fortalecimento da participagao
social e da gestdo publica orientada
pela transparéncia.

voce tra nqu
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promovem Bliiz educativa

esta quarta, dia 17 setem-
bro, estudantes do Ensino
Médio e dos anos finais do

Ensino Fundamental do Colégio Ca-
télica Brasilia realizaram uma Blitz
educativa em frente 2 instituicio, nos
hordrios de entrada e saida, as 7h30
e as 12h30. A acio faz parte da cam-
panha Setembro Amarelo, més de
conscientizagao sobre a prevengao ao
suicidio e valorizacao da vida.
Durante a mobiliza¢ao, os jovens
entregaram cartoes produzidos por
eles mesmos, contendo mensagens de
motivacio, incentivo e acolhimento

-re&k!
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para motoristas e pedestres. A inicia-
tiva teve como objetivo nio apenas
compartilhar palavras de esperanga,
mas também estimular os préprios
estudantes a refletirem sobre o tema,
em um processo de escuta e expres-
sao coletiva.

“O Setembro Amarelo é um con-
vite para olharmos com mais carinho
para nds mesmos e para quem esta ao
nosso redor. E tempo de cuidar do
que nos traz alegria, valorizar o que
nos faz bem e espalhar palavras e ges-
tos que acolhem”, comenta a diretora
e psicéloga Joana Pinheiro.

Ed. Guara One
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Novo centro comercial da construtora
Paulo Octavio teré 60 lojas, hub
gastronémico, livraria, academia e
espacos de convivéncia pensados
para o estilo de vida das familias

[@) @folhadeaguas

Manhattan Shopping
em novembro

om 85% das obras conclui-
das, Aguas Claras se prepara
para receber o Manhattan

Shopping, novo centro comercial
da construtora Paulo Octavio, loca-
lizado na Avenida das Araucdrias. A
inauguracao estd prevista para 1° de
novembro de 2025 e o empreendi-
mento j4 movimentou a economia
local com a geragao de mais de mil
empregos diretos e indiretos.

O shopping terd 8 mil m? de
drea construida, cerca de 60 lojas e
integra diferentes frentes: centro co-
mercial, 170 salas comerciais, 112
unidades residenciais tipo studio e o
Soho Hotel Brasilia Plaza, com 112
suites.

O mix de lojas foi definido a

partir de uma pesquisa com os mo-

radores da regido, que apontaram a
gastronomia, a moda acessivel e os
servigos de conveniéncia como prin-
cipais demandas. Além de grandes
marcas nacionais e internacionais,
0 espago também reunird operagoes
regionais e locais.

Um dos destaques serd o Ma-
nhattan Taste, hub gastronémico
que reunird chefs renomados, mar-
cas premium e experiéncias diferen-
ciadas. A Livraria da Vila também
marcard presen¢a, ocupando 215
m?, enquanto o publico infantil
contard com uma brinquedoteca
de 200 m?, considerada a maior da
cidade.

O empreendimento ainda terd
uma academia Smart Fit, com mais
de 1.300 m?, e serd totalmente pe-

t-friendly, em sintonia com o perfil
das familias da regido. O projeto ar-
quitetdnico busca valorizar o bem-
-estar e a identidade local, com es-
pagos verdes e iluminagao especial
que simula o céu de Brasilia, favore-
cendo até mesmo a fotossintese das
plantas.

Com foco em familias jovens,
casais e tutores de pets, o Manhat-
tan Shopping foi idealizado para ser
mais que um centro de compras, mas
um espago de convivéncia e estilo de
vida. A abertura, marcada para no-
vembro, promete ser um marco no
desenvolvimento de Aguas Claras.

A evolugio das obras pode ser
acompanhada pelo perfil oficial do
shopping  (@manhattanshopping.
df).

VAI ALUGAR UM IMOVEL?
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Biofdbrica produz mosquitos
que ajudam no combate a dengue

Insetos inoculados com a bactéria ‘Wolbachia’, que impede o desenvolvimento dos virus de dengue,
zika, chikungunya e febre amarela, serdo soltos em 11 regides administrativas e no Entorno

a biofabrica do mos-
quito wolbito, insta-
lada no Distrito Fe-

deral pela Secretaria de Satde
(SES-DF), o ciclo de produgao
funciona de forma semelhan-
te a uma fabrica tradicional: a
matéria-prima chega, é trans-
formada, embalada e distri-
buida. O diferencial é que o
produto final serd um aliado
no enfrentamento da dengue
e de outras arboviroses. Tra-
ta-se dos mosquitos Aedes
aegypti inoculados com a bac-
téria Wolbachia, que impede
o desenvolvimento dos virus
de dengue, zika, chikungunya
e febre amarela. O objetivo ¢
reduzir a transmissio dessas
doengas na populagao.

O novo método ¢ seguro e
nio representa riscos, confor-
me explica o coordenador de
operagoes da empresa Wolbi-
to do Brasil, Caio Rabelo: “A

Wolbachia jd estd naturalmen-

te presente em varios insetos,
inclusive naqueles com que
temos uma proximidade extre-
ma, como as abelhas. Consu-
mimos esses produtos e temos
contato com a Wolbachia des-
de sempre, entao sabemos que
a bactéria nao causa nada.”

O subsecretdrio de Vigilan-
cia & Satde, Fabiano dos Anjos
Martins, destaca que, além
de inofensiva, a bactéria nio
permite que os virus se mul-
tipliquem no organismo do
mosquito. “A Wolbachia nao
faz nenhum mal, nem para o
mosquito, nem para qualquer
outro animal que tenha con-
tato com ela, como nés seres
humanos. Mas ela impede que
o virus consiga se reproduzir
nesse mosquito’.

Os ovos dos

chamados

O método é seguro e ndo apresenta riscos, tanto para
os préprios insetos quanto para os seres humanos

“mosquitos amigos” (wolbi-
tos), vindos de Curitiba (PR),
chegam ao DF ji encapsula-
dos. Na biofédbrica da SES-DE,
os ovos sao colocados em po-
tes com dgua e alimento. Um
pedaco de tule, firmemente
preso a boca do pote, permi-
te ventilagio e seguranga dos

mosquitos.

Os potes ficam em um am-
biente com temperatura con-
trolada, por volta de 30°C,
para melhor evolugio e repro-
dugdo. Em um periodo de sete
a 14 dias, os mosquitos saem
de larvas e pupas até se tor-
narem adultos. Os recipientes

com os wolbitos sdo transpor-
tados em caixas para as regioes
administrativas e soltos no
meio ambiente.

Ap6s a soltura, os wolbitos
se reproduzem com os mos-
quitos selvagens, transmitin-
do a bactéria para as préximas
geragoes.
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DOENCA DE CHAGAS

Aguas Claras esta entre as regioes
com mais registros de barbeiros

Em trés anos, centenas de insetos foram capturados no DF, e Aguas Claras estd entre as éreas
com maior incidéncia;, Vigiléncia Ambiental orienta como agir ao encontrar um barbeiro

oradores de Aguas Claras

devem redobrar a atencio

com a presenga do barbei-
ro — inseto transmissor da doenca
de Chagas. A Diretoria de Vigilancia
Ambiental em Satde do DF (Dival)
orienta a populagdo sobre como iden-
tificar, capturar com seguranca e acio-
nar os 6rgaos de satide ao encontrar o
inseto.

A recomendagio ¢ que, ao encon-
trar um barbeiro (ou um inseto seme-
lhante), o morador tente capturd-lo
usando um recipiente de vidro ou
saco pldstico transparente, sempre to-
mando cuidado para evitar o contato
direto. “O ideal ¢ utilizar luvas ou um
saco pldstico sem furos para manusear
o inseto, e colocd-lo em um recipien-
te com tampa, sem dgua ou dlcool”,
explica o bidlogo Israel Martins, da
Dival.

Apébs a captura, é fundamental
acionar a Vigilincia Ambiental da Se-
cretaria de Satude pelo telefone (61)
3449-4427 ou pelo Disque-Satde
160. Outra alternativa é entregar o in-
seto em um dos 84 Postos de Informa-
¢oes de Triatomineos (PITs), disponi-
veis em unidades de satide do DE

Segundo a bidloga Vilma Ramos
Feitosa, da Geréncia de Vigilancia
Ambiental de Vetores e Animais Pe-
conhentos, a comunicagio rédpida é
essencial. “O inseto passa por andlise
laboratorial para confirmar se é um
barbeiro e, se estiver infectado, inicia-
mos imediatamente a inspe¢ao no do-
micilio e adotamos medidas de con-

trole”, afirma.

Dados da Vigilincia Ambiental
mostram que Aguas Claras estd entre
as regides administrativas com maior
ocorréncia de barbeiros no DEF ao
lado de Vicente Pires, Park Way e Pla-
naltina. Nos tltimos trés anos, 317
barbeiros foram capturados no Dis-
trito Federal — 262 sé em 2023. Em
2024, foram 45 registros, e em 2025,
até o momento, jd s3o dez.

Entre os insetos capturados nos
anos de 2023 e 2024, oito estavam
contaminados com o protozodrio
Trypanosoma
doenga de Chagas. A maioria foi en-
contrada em quintais (77%), mas
23% estavam dentro das residéncias.

Como ocorre a contamina¢io

O barbeiro nio nasce infectado.
Ele adquire o Trypanosoma cruzi ao
picar um animal ou pessoa contami-
nada. A transmissao para humanos

cruzi, causador da

ocorre principalmente pelas fezes do
inseto, eliminadas enquanto ele suga
o sangue da vitima. A coceira facilita
a entrada do parasita pela pele lesio-
nada. Também existem casos de con-
taminacdo por ingestdo de alimentos
contaminados, acidentes laboratoriais
e transmissao congénita (da mae para
o bebé).

Apesar de nao haver registros recen-
tes de transmissio vetorial autdctone
no DF — ou seja, ocorrida dentro da
propria regido —, a mortalidade por

Doen¢a de Chagas Crodnica (DCC)
¢ a segunda maior do Brasil. O dado
estd ligado a fatores como migragao de
pessoas oriundas de dreas endémicas e
a vinculagao estatistica da mortalidade
ao local de residéncia.

A doenga de Chagas apresenta duas
fases. Na forma aguda, os sintomas in-
cluem febre, mal-estar, fraqueza, dor
de cabeca, dores musculares e, em al-
guns casos, inchago em um dos olhos.
Essa fase pode ser assintomdtica, mas
ainda ¢ passivel de tratamento e cura.

Jé a fase cronica é mais grave e pode
causar problemas cardiacos, como in-
suficiéncia e arritmias, além de dis-
turbios digestivos, como megacélon
e megaesdfago. Nessa etapa, o risco a
vida ¢ significativo.

Em dreas urbanas como Aguas

Claras, ¢ importante tomar medidas
preventivas simples, mas eficazes.
Nas residéncias, recomenda-se insta-
lar telas nas janelas, manter a limpeza
regular dos ambientes e evitar frestas
em paredes ou acimulo de objetos
que possam servir de esconderijo para
o inseto.

Durante atividades em dreas de
mata, COmo acampamentos, pescarias
ou cagadas, o uso de roupas compri-
das e repelentes é essencial. J4 na ma-
nipulagdo de alimentos, ¢ importante
redobrar a aten¢ao com a higiene ¢ o
armazenamento adequado.

Se vocé encontrar um inseto sus-
peito em sua residéncia em Aguas
Claras, nao o ignore. Capture com
seguranga, acione os canais de atendi-
mento da Secretaria de Satde e con-
tribua para o controle da doenga na
nossa regiao. A prevenc¢io é a melhor
forma de proteger a saide da sua fa-
milia e da comunidade.
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Kombi pega iogo em
estacionamento da Boulevard Norte

a noite de quinta-fei-

ra (18), uma Kom-

bi branca adaptada
como lava-jato foi completa-
mente destruida por um in-
céndio no estacionamento da
Rua 7 Norte, esquina com a
Avenida Boulevard Norte, em
Aguas Claras.

O Corpo de Bombeiros
Militar do Distrito Federal
(CBMDF) foi acionado as
22h20 e enviou trés viaturas
ao local. Quando chegaram,
o veiculo j4 estava tomado pe-
las chamas. O combate direto
ao fogo foi feito com espuma,
0 que evitou que as labare-
das se espalhassem para dreas
proximas.

Apbs a contengio, os bom-
beiros tentaram localizar o

proprietrio por meio dos nu-
meros de telefone pintados na
lataria da Kombi, mas niao ob-
tiveram sucesso. A Policia Mi-
litar do DF (PMDF) assumiu
a responsabilidade pela drea até
a identificagao do dono.

SUSPEITA DE
INCENDIO CRIMINOSO

Testemunhas relataram aos
policiais que um homem em
situagio de rua poderia ter pro-
vocado o incéndio intencio-
nalmente. No entanto, nio foi
possivel obter uma descri¢ao
detalhada do suspeito nem in-
formacdes sobre seu paradeiro.

Para verificar o interior do
veiculo, os bombeiros preci-
saram arrombar o cadeado da
porta traseira. A vistoria con-

Veiculo usado como lava-
jato foi destruido pelas
chamas; testemunhas

apontaram envolvimento

de um homem em situacéo
de rua

firmou que nio havia pessoas
nem materiais inflamdveis
dentro da Kombi. Apesar da
agao rdpida das equipes, o vei-
culo ficou destruido.

As causas do incéndio ain-
da estao sob investigagao.

GDF vai negociar dividas
de IPTU, IPVA e TLP

Contribuintes com débitos podem aderir
conforme editais de negociacéo direta

Governo do
Distrito Federal
abriu mais uma
oportunidade para contri-
buintes quitarem débitos
de IPTU, IPVA e TLP
inscritos em divida ativa.
Podem participar pes-
soas fisicas e juridicas com
débitos desses tributos em
divida ativa, mesmo que
ji estejam em cobranca
judicial. Conforme os
editais, nao poderio ade-
rir dividas em fase apenas
administrativa, garantidas
integralmente por depési-
to ou seguro, ou que nao

se enquadrem nos impos-
tos mencionados.

A adesdo a negociagao
¢ exclusivamente online,
pelo portal Negocia-DE
Entre os dias 15 de outu-
bro de 2025 e 10 de janei-
ro de 2026, estard aberto
0 prazo para quem tem
dividas hd mais de dois
anos que somam até R$
39.009,51. Para dividas
com valores superiores,
a adesio deve ser forma-
lizada entre os dias 1° de
outubro de 2025 até o dia
2 de janeiro de 2026, no
mesmo site.

A CLDF também trabalha

pelo bem-estar dos animais.

Por isso, aprovou leis especiais
para protecdo dos pets, além de
dpoiar os projetos para vacinagdo
e castragcdo de ciies e gatos e
incentivar a adocdo responsdvel.

Os animais que sofrem
maus-tratos nao

conseguem fazer uma

mas vocé pode.
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Osvaldo Diniz, 30 anos
Morador de Santa Maria N/

Em 6 anos, 11 novos viadutos beneficiando
milhares de pessoas todos os dias.

Antes, o Osvaldo chegava em casa e a comida ja estava fria

e as suas filhas, dormindo. Hoje, além de ajudar sua esposa a colocar

a mesa do jantar, ele ainda tem tempo de brincar com as criancas.

As obras do GDF desafogam o transito, levam conforto para motoristas
e passageiros e geram milhares de empregos. Este GDF vai la e faz.




DF Plaza Shopping

anuncia novas opel‘a(;ﬁes

O DF Plaza Shopping comemora, no préximo 19 de se-
tembro, seus oito anos de operagao em Aguas Claras. Desde a
inauguracdo, o empreendimento se consolidou como um dos
principais centros de compras, lazer e conveniéncia da regiao,
acompanhando de perto o crescimento da cidade e tornando-se
parte do cotidiano de milhares de moradores.

Ao longo desses anos, o shopping se destacou nio apenas
pelo mix variado de lojas, mas também por oferecer experién-
cias que vao além do consumo, com eventos culturais, gastro-
ndémicos e voltados para toda a familia. Sempre em constante
atualizacdo, o DF Plaza segue ampliando seu portfélio para
atender as novas demandas e estilos de vida do publico.

Para marcar o novo ciclo, o mall j& confirmou a chegada de
importantes operagoes que irao reforcar a diversidade do mix.
Entre elas estio Havaianas, Usaflex, Milon e o restaurante Sim-
prio, que em breve estardo a disposi¢do dos clientes.

Segundo o superintendente Reynaldo Abreu, o aniversirio
do shopping é um momento de celebragio, mas também de
olhar para o futuro. “O DF Plaza nasceu com o propdsito de
ser um espaco de convivéncia e praticidade para os moradores
de Aguas Claras e cidades vizinhas. Ao completar oito anos,
seguimos firmes nesse compromisso, trazendo novas operagoes
e experiéncias que atendem aos desejos e necessidades do nos-
so ptblico. E uma trajetéria construida com muito trabalho e
parceria com a comunidade, e nosso objetivo é continuar cres-
cendo ao lado dela”, afirma.

Paixao por carros une gerag:oes

em evento gl‘atulto no Patio Br aSll

Nos dias 27 e 28 de setembro, das
13h as 18h, o Varandao do Pétio Brasil
Shopping serd o ponto de encontro de
apaixonados por carros de todas as ida-
des. A 12 edi¢do do Encontro de Gera-
¢oes vai reunir vérias atragoes em um fim
de semana especial para toda a familia.
Mais do que uma exposi¢do, o evento
celebra o automobilismo como uma pai-
xa0 nacional, reunindo diferentes idades
e perfis de apaixonados por carros em
um mesmo espago. No total, cerca de
140 carros estardo expostos, transformando o espaco em uma verdadeira vitrine, onde cada
veiculo conta uma histéria. “O Encontro de Geragoes foi pensado para proporcionar ao pd-
blico uma experiéncia dnica, que valoriza a histéria do automobilismo e, a0 mesmo tempo,
apresenta inovagoes e interatividade. Queremos que familias, colecionadores e entusiastas
encontrem aqui um espaco de convivéncia, cultura e lazer de qualidade”, afirma Augusto
Brandio, superintendente do P4tio Brasil. O evento tem entrada gratuita, é aberto ao pabli-
co e promete ser uma das melhores op¢oes de lazer do fim de semana em Brasilia.

CCBB traz ritual indigena em realidade virtual

O Centro Cultural Banco do Brasil Brasilia (CCBB Brasilia) recebe até 2 de novembro
a exposi¢ao Vetores-Vertentes: Fotdgrafas do Pard, que alia a for¢a da fotografia amazdnica
a recursos tecnoldgicos de dltima geragio. A mostra aposta em experiéncias imersivas para
ampliar a percepgao do publico, entre elas o curta Mukatw’hary (Curandeira), exibido
em realidade virtual. Baseado em um ritual real, o curta-metragem conduz o visitante até
uma aldeia, onde é possivel vivenciar a musicalidade e os rituais de cura da indigena Ma-
putyra Guajajara. O filme tem dire¢io e roteiro de Sissa Aneleh, que também ¢ curadora
da exposi¢ao e diretora do Museu das Mulheres, que coordena e produz Vetores-Vertentes:
Fotégrafas do Pard. No circuito Oca, o publico pode vivenciar a parte imersiva, interativa
e tecnoldgica da exposicio, assistindo ao filme pela experiéncia de realidade expandida,
conferindo de perto a indumentéria e objetos de cena usados nesta obra, além de acessar a
, realidade aumentada que exibe fotografias
da exposicdo para selfies e videos proprios
dos visitantes.

Combinando fotografia, video, sons,
aromas e realidade virtual, a exposi¢ao ofe-
rece maltiplas formas de interacio e apro-
xima os visitantes de narrativas auténticas
e sensoriais. A entrada ¢ gratuita, de terca
a domingo, das 9h as 21h, com entrada
nas galerias até 20h40, no CCBB Brasilia,
gie fica no Setor de Clubes Esportivos Sul.
Os ingressos poderao ser retirados no site
bb.com.br/cultura ou na bilheteria.
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